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国内厨卫行业市场现状是什么？

线上蓝海
中高端非标品

线上零售占比少需求在提升

45%

支出占比
城市家庭装修支出

厨卫占45%

消费升级
城镇化推进

中产阶级消费水平提高

•发展趋势• 行业解读

博思数据 : 卫浴洁具 产业研究智库 : 商业厨卫 宇博智业市场研究中心 : 整体橱柜中怡康数据 : 厨卫家电 I 净水产品

卫浴洁具
1300亿

商业厨卫
400亿

整体橱柜
400亿

 净水产品
300亿

厨卫五金

集成吊顶

厨卫家电
1500亿

后服务
预计600亿

市场体量 平台现状
没有专业厨卫O2O平台4000亿+

市场商机
中高端非标品

•关于我们
服务过4万+中高端用户
10年线上线下并行运营经验
8年连续年增长率170%并盈利

我们
更懂用户

我们是首家厨卫O2O平台
我们可望占有15%-20%市场份额

创新力 
前瞻性

目标
用户

C:中高端非标品厨卫用户（以消费预算分析）
B:厨卫一线品牌实体零售商（高端家居建材卖场|专卖店）



行业痛点形成原因及现状是什么？

土巴兔
齐家网

红星美凯龙
居然在线

好享家
舒适100

天猫家装• 找靠谱信息难

• 找靠谱商家难

• 问题多解决难

用户 累
找对用户难 •

成功完成交易难 •

互联网升级转型难 •

实体零售商 难

消费需求

变了
商家运营

没变



解决痛点的商业模式是什么？

用户

轻松
实体零售商

简单

厨卫百分百
以用户思维为商家制造互联网翅膀

让插上翅膀的新实体为用户提供更好的消费体验

助力
商家

拥抱
用户

平台赋能 有第三方能助推实体零售商
实现互联网转型升级平台担保有第三方愿意提供

服务担保

有途径找得到信息 通过信息闭环获得用户

有平台能整合厨卫
一线品牌的实体零售商

有工具、能力向中高端
用户提供个性化服务

设计馆体验馆 实体门店
互联网化改造

我们为什么能够解决好痛点

进驻厨卫百分百平台
类似遥控无人机从线下搬到线上，厨卫百分百
教会实体零售商如何开飞机
实体零售商即会开飞机，也知道要飞向哪儿

进驻其他电商平台
类似坐飞机从线下搬到线上

开飞机的是平台，实体零售商即不会开
也无法自由落地，更不知道飞向哪儿

VS
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我们怎么实现盈利？

第1阶段 第2阶段

增值付费服务

类金融

保证金、技术服务费
交易沉淀金

SaaS销售

以商家刚需（设计、营销等）
提供增值付费服务

厨卫大数据

帮用户做决策
为厂家有偿提供高质量厨卫大数据报告
推动行业供给侧升级

后服务市场（厨卫到家）

1. 厨卫百分百拥有全生态链大数据

2. 厨卫百分百平台商家拥有完善的服务体系

3. 厨卫百分百能够精准匹配用户需求与服务保障
像滴滴一样，精准匹配需求和服务，厨卫一线品牌实体
零售商提供高质量的专业服务，厨卫百分百为服务品质
提供担保

像滴滴打车一样  提供高品质服务
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风
险
规
避

资金链

风险 应对

公司现阶段现金流
难以支撑项目推进

加快平台造血能力
银行信贷融资、股权融资

项目
推进速度

实体零售商惯性思维和
行为习惯，以及对线上
运营的相对陌生，会导致
项目推进效率下降

重视培养双线运营人才队伍；
应用互联网工具，将项目导入优化为
模块化、数据化、公式化，提高项目
推进效率

我们的竞争策略和风险规避措施是什么？

平
台
特
点

名称 类型 目标用户 赢利点 与其他平台竞争态势 战略地位

红星美凯龙/居然在线 家居设计O2O平台 中高端 无 无 无

好享家/舒适100 垂直类O2O平台 中高端 　平台与服务商成立合资公司 无 无

土巴兔/齐家网 互联网家装平台 低端 佣金、广告、类金融 直接竞争 不能主动互补

天猫家装 综合电商家装频道 低端 佣金、广告、类金融 直接竞争 不能主动互补

厨卫百分百 重度垂直类O2O平台 中高端 设计制作费、服务佣金
耗材差价、类金融 不直接竞争 能主动互补

竞
争
策
略

一是战略规划
紧盯中高端非标品厨卫线上蓝海市场
与土巴兔齐家网天猫家装避开直接竞争
在生态链占据主动互补的战略优势地位

二是服务策略
整合厨卫一线品牌实体零售商服务体系，像滴滴打车一样
精准匹配供需信息，为用户提供快速、高品质服务
厨卫百分百为服务品质提供担保
打造厨卫细分类领域第一服务平台

三是创新策略

运用大数据，推动厨卫行业创造性应用好互联网技术
持续提升用户体验
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国内首家
自营B2C厨卫电商网站

国内首家
主流larava技术O2O平台

（PC\微信端\门店）

国内首家
厨卫O2O全生态深度协同开放平台
(用户\厂商\服务商\行业从业者）

国内首家
落地PC端\移动端\实体店

三端合一的O2O厨卫生态平台

国内首家
无佣金、无广告费、无刷单的

专业厨卫O2O平台

国内首家
线上线下产品、价格、服务统一

自由选购自由支付的厨卫O2O平台

国内首家获
《国家高新技术企业认证》

《电信与信息服务业务经营许可证》
证书的厨卫O2O平台

厨卫行业
唯一具备10年线下门店

8年主流电商平台双线运营经验团队

为什么我们是首家
创新力—让我们持续领先       多维度  多层次  持续生态创新                



30%
提升 20%

提升

50%
提升

10%
提升

70% 50%

客户流失率
降低70%

店面缩减
成本降低50%

员工潜能释放、主观能动性
价值创造力提升60%

100%

资金周转率和回款安全系数
提高100%

60%

顾客变虚拟绩效官   
用户自主查阅了解

到店前预约，节省店面接待成本

我们为合作伙伴带来什么价值？
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融资规划
投资项 资金用途 金额 时间 项目估值

团队
扩容升级

技术研发（10人） 内容采编（12人） 营销运营（6人）

落地导入（24人） 产品编辑（12人） 视觉设计（6人）

管理人才（8人）   其他（10人）

1000万

2017年

年份 估值 目标依据

2016年 1.8亿元

1、公司十年线上与线下双线运行团队及厨卫百分百十年运营品牌沉淀

2、厨卫百分百近四年O2O平台研发投入资金、人力和时间

3、厨卫百分百系统封包而成的SaaS运营资源和模式

4、行业第一的潜能与商机（厨卫百分百PC\移动\微信端\门店 O2O平台已投入运营）

系统研发

厨卫数据魔方、厨卫超市、厨卫到家、厨卫商学院

海外馆、智能匹配推荐系统、云端监控系统

定制OA\ERP\CRM财务\客服等软件

300万
2017年 5亿元

1、商家数量150+、                2、门店数量1500+

3、精准粉丝达到50万+           4、GMV达到2亿元

5、净利持平                             6、成为厨卫o2o流通领域第一股（启动新三板挂牌）

2018年 20亿元

1、商家数量400+                     2、门店数量3000+

3、精准粉丝达到200万+          4、GMV达到10亿+

5、净利3000万元                      6、在天猫 、京东 、互联网家装等 平台开设厨卫百分百旗舰店

市场运营
办公环境和硬件升级、服务器\带宽软件升级

知识产权和资质布局和保护、平台交易补贴精准广告投放 700万
2019年 60亿元

1、商家数量1500+                    2、门店数量4500+

3、精准粉丝达到2000万+         4、GMV达到40亿+

5、净利8000万                          6、赶超尚品宅配、美乐乐            7、厨卫百分百启动IPO

计划融资2000万，出让10%股份
股权融资 股权融智 资本退出设想

2000万，增资扩股释放股权：10%
引进管理、技术、内容、营销等高级人才强化资本思维

规范公司管理，加快平台软件与媒体营销等有效资源的接入整合
通过公司发展或后续几轮融资，增值后可选择回购退出或上市退出

我们的融资计划

相
似
项
目
借
鉴

1、2015年6月，东易日盛以1280万美元价格获得美乐乐155.92万优先股，占其全部股份的2.25%，美乐乐整体估值为5.69亿美元，美乐乐2014   
年的营业收入为12.82亿元，净亏损1.33亿元，2015年第一季度营业收入为2.86亿元，净亏损5707万元，2015年的营业收入约15亿元。

2、2015年3月12日，土巴兔获得58同城、红杉资本、经纬创投等机构联合投资2亿美金融资，整体估值16亿美金，日均订单数2万,100多城市站点，600多
万用户6万装饰公司商家和60万设计师

3、2015年12月，好享家获得德同资本3000万A轮投资；2016年8月，好享家获得有方正和生领投，弘章资本、富坤创投跟投的1.2亿B轮投资，估值超2亿
美金，目前在9个省市有150家入驻服务商。
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我们的未来

厨卫百分百

打造重度垂直领域营收超百亿、市值过千亿的厨卫O2O平台

联合厨卫百分百平台商家共同构建

“厨卫到家”O2O服务平台

（欢迎了解厨卫到家BP）

厨卫到家 厨卫大数据

通过商家赠品销售和厨卫超市版块，
打造轻奢快消厨卫品牌

(欢迎了解麦咪BP)
01、商家线上和门店用户的消费行为数据
02、用户产品使用数据和售后服务数据
03、产品数据库与设计馆系统解决方案

建立完整厨卫大数据，用物联网技术，为商家
和用户提供产品使用和系统运营的云厨卫系统

以用户思维，应用大数据，精准满足用户需求
应用互联网工具，助推实体门店转型升级，回归商业本质



www.cw100.com尚厨卫 . 让家更有情

冯建峰  / CEO 孙华姨   / CFO 唐益民  / FVP

带领团队创造连续8年销售业绩
年均增长率170%并持续盈利的成绩  

被业内誉为“厨卫电商第一人”

中央财经大学硕士，注册会计师、注册税务师
上市公司独立董事资格、并购交易师，20年会计

审计从业经验，服务过制造业、商业、电商、基金
邮电、铁路等行业，对企业融资、投资、资本运作
企业并购、税务统筹、计划管理等方面经验丰富

80后IT男，阴差阳错进入厨卫行业近十年
熟知传统零售运营困惑和用户体验痛点，擅长落地

线上与线下的融合推进！

刘刚任 / PM

熟知DT时代的营销趋势
擅长用户需求梳理、产品原型策划

朱希顺 / CTO

资深IT技术男，12年项目开发和
带队经历，为了一个梦想，放下雅虎、
淘宝的技术大咖光环，加入厨卫百分百
一起奋斗！

傅教智 / 营销顾问

《现代家电》杂志总编，全国交电
商品科技经济情报中心站主任,，曾
任商业部政策研究室经济研究中心
干部、国内贸易部经济研究中心处
长、副研究员。在家电行业有“营
销教父之美誉”人脉与影响力较广

对厨卫流通领域有感觉和爱，懂中高端用户，知实体零售，会电商运营，有创新力  玩转“门店+互联网”转型升级
                                                 应用互联网技术、运营、思维      精准“连接+匹配”用户需求

核心竞争力和最有价值资产是我们的团队
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今天做未来的布局  用未来整合今天的资源

微信
<cw100ceo>

QQ
<434311619>

手机
<139-1068-0334>

邮箱
<fjf@cw100.com>


